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ahan oppaaseen on koottu Pirkanmaalla vuosina
2020-2022 toteutetun Kongressifestivaali-
hankkeen oppeja ja oivalluksia.

o goee 9 Oppaan sisalldista voivat hyotya erilaiset tapahtumia
Mista tarpeesta opas on syntynyt: joko paatydénaan tai satunnaisesti jarjestavat tahot, jotka
Kenelle opas on tarkoitettu? haluavat kehittaa toimintaansa, ja toisaalta erilaiset
oy es o seqgoesse tapahtumapalveluita ostavat ja yhteistydkumppanuuksia
. D ?
Mita opas sisaltaa: etsivat tahot: tiedetapahtumia jarjestavat organisaatiot,
yritykset, yhteisot seka ryhmamatkajarjestajat.

Oppaan ensimmaisessa osiossa esitellaan hankkeen
aikana tehtya yhteistyota kansainvalisen Life-kongressin
kanssa seka toimenpiteista ja koulutuksista kertynytta
tietoa. Vaikka kaikkia festivaalien ja Life-kongressin
yhteistyosuunnitelmia ei koronapandemian vuoksi
voitu toteuttaa, saatiin hankkeen aikana ymmarrysta,
etta festivaaleilla on vahvaa osaamista ja verkostoja
esimerkiksi kongressien ja yritystapahtumien
hyodynnettavaksi.

Toinen osio on kohdennettu festivaaleille tai muille
tapahtumille, jotka ovat kiinnostuneita tapahtumansa
kehittamisesta seka uudenlaisista tulonlahteista.
Tapahtumia ohjataan kaytannonlaheisin ohjein
kehittamaan omaa palveluosaamistaan kohti
monipuolisempia kumppanuuksia.

Lisaksi oppaaseen on koottu listaa erilaisista
tapahtumien jarjestamista ja markkinointia
helpottavista tyokaluista ja kanavista.



&
T

PIRK

REaG,
w® o

FESTIV

4
Fgstt

VMA/ AT
11:\1'*“(}' IT

1A

Pirkanmaan

festivaalitry

Kehityshankkeita, koulutuksia ja asiantuntijapalveluita
tapahtuma-alan ammattilaisille

irkanmaan festivaalit ry:n (myoh. tekstissa Pirfest) jasenistéon kuuluu

36 korkeatasoista kulttuuritapahtumaa ja festivaalia, jotka toimivat

Tampereella, Nokialla, Pirkkalassa, Sastamalassa, Valkeakoskella,
Urjalassa, Mantta-Vilppulassa, Ikaalisissa, Palkaneell3, Virroilla, Parkanossa ja

Kihniossa.

Festivaalien verkosto edustaa lukuisia taiteen muotoja ja kohdentuu laajalle
yleisdpohijalle. Festivaalien yhteenlaskettu kdyntimaara on vuosittain noin
700 000 kayntia (luku ennen pandemiaa). Pirfest jarjestaa jasenistdlleen
koulutuksia ja valmennuksia, koordinoi kehityshankkeita seka tarjoaa jasen-
palveluinaan muun muassa kavijatutkimuksia, edunvalvontaa, neuvontaa,
tukiviestintaa ja markkinointia seka mediaseurantaa. Pirfest on alansa
merkittava toimija niin Pirkanmaan alueella kuin valtakunnallisestikin, ja
verkosto pyrkii aktiivisesti tuomaan esiin kulttuuritapahtumien merkitysta

elinkeinoelamalle ja matkailulle,
alueelliselle imagolle ja asukkaiden
hyvinvoinnille.

Pirfest osallistuu yhteiskunnalliseen
keskusteluun ja vaikuttamistydhon
etenkin Pirkanmaan alueella ja

etsii alueellisia, valtakunnallisia ja
kansainvalisia kontakteja ja verkos-
toja kasvattaakseen festivaalialan
arvostusta ja tapahtumateollisuuden
toimintamahdollisuuksia:



@
ampere on vilkas kongressi- ja tapahtumakaupunki, jossa Kon I.eSSl_
jarjestetaan vuosittain kymmenia kansainvalisia tiedetapahtumia

ja kulttuurifestivaaleja. Kongressien ja festivaalien yhteistydohanke

@ @
syntyi tarpeesta ja halusta parantaa kaupungissa samaan aikaan fe stlvaall_
jarjestettavien tiede- ja taidetapahtumien yhteistyota seka synergiaa.

Hankkeelle saatiin rahoitus Opetus- ja kulttuuriministeriolta, ja sen
turvin Pirfest ja paikalliset kongressitoimijat lahtivat etsimaan keinoja, h k
joilla kongressien ja festivaalien yhteistyota voitaisiin kehittaa ja joilla an e
tapahtumien yleisdja ja sisaltoja voitaisiin tuoda yhteen.

L
Hankkeessa alkuperaisena tarkoituksena oli pilotoida yhteistyota 2 ()2 () 2 02 2

biotieteiden Life-kongressin ja Maailmantango-festivaalin kesken,
jarjestaa toimijoiden yhteinen avoin kaupunkitapahtuma Tango for Life ja
muotoilla sen pohjalta yleisesti hyddynnettava tiede- ja taidetapahtumien
yhteistydomalli.

Life-kongressin ja Maailmantangon yhteista tapahtumaa suunnitellessa
kongressijarjestaja kiinnostui yhteistyon laajentamisesta, ja festivaaleille
tarjottiin mahdollisuutta vastata myds koko kongressin sosiaalisen
ohjelman tuottamisesta.



aikille avoimen kaupunkitapahtuman lisaksi Pirfestin

jasenfestivaalit saivat tilaisuuden suunnitella ja

toteuttaa kongressin 2000 osallistujalle mielekkaan
iltaohjelmakokonaisuuden, joka vastaisi kongressiin
osallistuvien tietelijoiden tarpeisiin ja toisi esiin paikallisuutta
ja kulttuuria tavanomaisesta erottuvalla tavalla. Sisaltéja
kehitettiin festivaalitoimijoiden tydpajoissa seka yhdessa
Pirkanmaan festivaalit ry:n jasentapahtumien, Tampereen
yliopiston kongressitoimijoiden seka Visit Tampereen osana
toimivan Tampere Convention Bureaun asiantuntijoiden
kanssa. Festivaaleista sisaltoja olivat suunnittelemassa Fest
Afrika, Pispalan Sottiisi, Tampereen elokuvajuhlat, Tampereen
Teatterikesa, Tanssivirtaa Tampereella -nykytanssifestivaali ja
Tyovaen Musiikkitapahtuma.

Kongressille suunnitelma festivaalien tuottamasta kolmen
paivan ohjelmistokokonaisuudesta esiteltiin syksylla 2021,

ja kadytanndn toimiin oli tarkoitus siirtya alkuvuonna 2022.
Pitkittynyt koronapandemia muutti kuitenkin hankkeen
suunnitelmat ratkaisevasti, eika kansainvalista kongressia ollut
koko hankkeen aikana mahdollista jarjestaa. Koska yhteistyo
ja tapahtumapalvelujen tuotteistaminen oli hankkeen aikana

kutatuspaimoreiscati woden 2022 atkame, - 4l YhteiSty. 3
lahtokohtina taide-
ja tiedetapahtumien
tarpeet ja torveet



Hankkeen ydinryhmalle jarjestettiin oma tydpaja, jossa
hankkeen tarkeimpia tavoitteita kirkastettiin Design Thinking
-menetelmalla.

Tyoskentelyn myo6ta saatiin selkiytettya seka
kongressijarjestajien, kongresseja Tampereelle hakevien
tahojen etta festivaalien toiveita ja tarpeita.

Kongressijarjestajat haluavat tarjota kongressivieraille:

Mielenkiintoista ja ammattimaisesti jarjestettya

sosiaalista ohjelmaa

Mieleenpainuvia elamyksia, jotka tutustuttavat
paikalliseen kulttuuriin ja mahdollistavat verkostoitumisen
Kohtaamispaikkoja ja tilaisuuksia vapaamuotoisille
keskusteluille

Kongresseja hakevat tahot tarvitsevat:

Selkean, toimivan ja testatun sosiaalisen ohjelman
yhteistyokonseptin

Esimerkkeja erottuvista ja paikallisuutta edustavista
sosiaalisista ohjelmista

Houkuttelevaa, laadukasta markkinointimateriaalia
Tampereesta

Kongressiyhteisty6 voi tarjota festivaaleille:

Uusia verkostoja, yleisoja ja yhteistydkumppaneita
Tyota ja tuloja

Uusia markkinointikanavia ja -keinoja
Mahdollisuuden kehittaa omaa osaamista ja
taiteellista toimintaa



Kongressi-
festivaalihankkeen
tulokset

onista koronasta aiheutuneista muutoksista, siirroista
ja peruutuksista huolimatta hankkeessa pystyttiin
kehittamaan monipuolisesti festivaalien toimintaa
ja verkostoja. Taman lisaksi hanke lisasi tietoisuutta erilaisista
yhteystydomahdollisuuksista kongressitoimijoiden (yliopistot,
ammattikorkeakoulut, Tampere Convention Bureau seka
kongressipalvelutoimistot) ja tiedetapahtumien kanssa.

Yhteistyd kongressitoimijoiden kanssa jatkuu, ja yhteistydmah-
dollisuuksia kongressien ja festivaalien valilla selvitetaan sita
mukaa kun uusia kongresseja alueella vahvistuu.

Tarkeimmat hankkeen tulokset:

Kartoitettiin, minkalaisia palveluita kongressit, yritykset,
tapahtumatoimistot tarvitsisivat ja olisivat valmiita
festivaaleilta ostamaan.

Koulutettiin festivaaleja myytavien palveluiden
kehittamiseen ja hinnoitteluun.*

Toteutettiin www.pirkanmaanfestivaalit.fi -sivuston
laajempi uudistus ja rakennettiin sivuille festivaalien
erilaisten palvelutuotteiden ja yhteistydomallien
markkinointiin oma Tapahtumapalvelut-osio.

Teetettiin Tampereen alueen kansainvalista
markkinointia tukeva festivaalien markkinointivideo.
Koottiin Kultturitapahtuma kumppanina -opas,

joka toimii festivaalien tuotteistamisen apuna seka
tapahtumia jarjestavien yritysten ja kongressitoimijoiden
tyokaluna tapahtumien suunnittelussa ja jarjestamisessa.

* Jasenkoulutusten sisallot: Tapahtumatuotannon
tuotteistaminen, asiakasprofiilit, johtaminen, kehityskohteet,
projektinhallinta, tapahtumapalveluiden myynti, festivaalien
kehittaman kongressiohjelman esittely ja sparraus,
yrityskumppanuuksien mallit ja sponsorointi, kongresseille,
yrityksille ja yhteisoille tarjottavat palvelut festivaalin aikana,
festivaalien ymparivuotiset palvelut kongresseille, yrityksille ja
yhteisdille, festivaalien kehittamien palvelutuotteiden esittely ja
sparraus.


http://www.pirkanmaanfestivaalit.fi
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“Tlapahtumien isilto6n on
tirkeii panostaa, silli aika on
meilli jokaisella rajallista ja
ihmiset valitsevat tarkemmin
mihin tilaisuuksin osallistuvat.
Kulttuurin lisidsiminen

tiede- tai yritystapahtumiin
lisaa tapahtuman arvoa ja
houkuttelevuutta.”

Anne Pesonen
asiakkuuspaallikko | Events Tampere

MIKSI K ulttuurin vaikutuksia ihmisten hyvinvointiin on tutkittu

laajasti, ja positiiviset vaikutukset ovat kiistattomia.

KULT I l l l lRI A Jaetut kulttuuriset kokemukset voivat parantaa
kommunikaatiotaitoja, lisata yhteenkuuluvuutta ja yhteiséllisyytta

seka tietysti kohottaa mielialaa.

TIE DE - TAI Asiapitoisen kokouksen, koulutuksen tai konferenssin ohjelmaan

on hyva sisallyttaa ohjelmaa, joka herattelee, virkistaa, liikuttaa,

tuulettaa ajatuksia ja ehka myos osallistaa yleison mukaan.
— Yllatyksellinen tai koskettava pienikin ohjelmanumero voi

vaikuttaa erittain positiivisesti tilaisuuden tunnelmaan, ja se

TAPAHTUMIIN? =




aikalliskulttuuria esittelevat kokonaiselamykset ja

omaperaiset tapahtumat houkuttavat kansainvalisia

vieraita. Myds kansainvalisten tapahtumien aikana
jarjestettavat paikalliset festivaalit ja kulttuuritapahtumat
ovat mielenkiintoisia vierailukohteita ja voivat toimia
vetovoimatekijana jo kohdetta valittaessa.

Erilaiset kansainvalisille vieraille soveltuvat, laadukkaasti
toteutetut festivaalit, teatteriesitykset, konsertit, keikat,
tanssiesitykset, performanssit, sirkusesitykset ja nayttelyt
sopivat esimerkiksi yritystapahtumien tai kongressien
oheisohjelmaksi. Myds pienempien tydryhmien ja
taiteilijakollektiivien, taiteen vapaan kentan tuotannot ovat
kansainvalisten vieraiden nakdkulmasta varsin kiinnostavia.

Festivaalin viestinnassa kannattaa tuoda esiin tapahtuman
ja tapahtumapaikan erityispiirteita seka tapahtumassa ja
sen ymparilta saatavaa kokonaiselamysta kansainvalisia
vieraita houkuttelevalla tavalla, jossa korostuvat
visuaalisuus, tarinat ja paikalliset erityispiirteet.

Kulttuuripalveluiden ohella kansainvalisia vieraita
kiinnostavat muun muassa majoituspalvelut, suomalainen
elamantapa, arkkitehtuuri, design ja ruoka, joten myos
naista on hyva léytya tietoa tapahtuman verkkosivuilla.

Paikallinen kulttuuri
kiinnostaam

kansainvalisia
vieraita



Kongressien
sosiaalinen
ohjelma

apaa-ajan ohjelma on tarkea osa kongressin

kokonaisuutta ja se voi vaikuttaa myodnteisesti jopa

osallistumispaatdokseen. Monipuolinen ohjelma tarjoaa
osanottajille mahdollisuuden tutustua isantakaupunkiin ja
-maahan. Kongressin sosiaalisessa ohjelmassa kannattaa suosia
paikallista osaamista ja alueen erityispiirteita, mika herattaa
osallistujassa kiinnostuksen myds isantakaupunkia kohtaan.
Asiat, jotka suomalaisille ovat arkipaivaa (jarvet, jaa, metsat,
saunat yms.), ovat monille kansainvalisille vieraille todella
eksoottisia kokemuksia.

Kongressijarjestajat ja vieraat arvostavat korkeatasoista,

aidosti paikallista, saavutettavaa seka sopivasti osallistavaa ja
vastuullisesti tuotettua ohjelmaa. Etaisyyden ohjelmapaikalle
tulee olla kohtuullinen, ja kaupungin ulkopuolella

oleviin kohteisiin tulee aina jarjestaa kuljetus. Kielellinen
saavutettavuus on huomioitava koko palvelupolun ajan, mutta
perustason kielitaito riittaa. Tarkeinta on, etta olennaiset asiat
tulevat vieraille ymmmarretyksi. Myos kulttuuriset erot kannattaa
ottaa huomioon; ihan kaikki eivat valttamatta uskaltaudu
8ylyyn, vaan kannustavat mieluummin etaammalla. Ohjelmaa
suunniteltaessa on aina huomioitava myos mahdollisuus
sosiaaliseen kanssakaymiseen, verkostoitumiseen ja rentoon
yhdessaoloon. Kollegojen tapaamiseen ja ajatusten vaihtoon
tulee ohjelmassa aina varata riittavasti aikaa.

Monet kongressivieraat ovat kiinnostuneet paikallisesta
ohjelmatarjonnasta myos ennen kongressia tai sen jalkeen.
Yksi kansainvalisista kongressitrendeista onkin viipyman
piteneminen yhdistamalla tydmatkaan myds vapaa-ajan
matkustusta. Matkustuspaatokset tehdaan harkiten, mutta
kun lahdetaan, halutaan tutustua matkakohteeseen kunnolla.
Tama on tietysti myos vastuullista matkustamista.

“Monipuolinen kulttuuri- ja festivaalitarjonta

lisdé Tampereen vetovoimaisuutta kongressien ja
tapahtumien pitopaikkana. Tamiéin projektin myota
paikallisen tarjonnan tuominen osaksi kongressien
ohjelmaa on entisti helpompaa. Paikallinen,
vastuullinen ohjelmatarjonta on juuri siti, mita

Laila Walldén
asiakkuusvastaava, kongressit | Visit Tampere



Case:
Life-kongressi

lango for Life — kongressi- ja festivaaliyleison
seki kaupunkilaiset yhdistivi fiesta

ongressifestivaalihankkeen aikana oli tarkoitus jarjestaa iso,

yleisélle avoin Tango for Life -tapahtuma Tampereen keskusta-

alueella. Tapahtuma olisi toteutettu yhteistydssa Pirkanmaan
festivaalit ry:n, Maailmantango-festivaalin, Life-kongressin (Tampereen
yliopisto) ja Visit Tampereen kanssa. Tapahtuma olisi koonnut yhteen
noin 2000 Life-kongressin osallistujaa, Maailmantango-festivaalin
vieraat seka myos Tampereen kaupungin asukkaita. Yhteistyo
kaynnistyi, kun kongressijarjestaja halusi tarjota vieraille taysin
uudenlaista, vahvasti kulttuuripainotteista sosiaalista ohjelmaa.
Koronapandemian vuoksi tapahtuma siirrettiin kahdesti ja lopulta
peruttiin kokonaan.

Suunnitellut tapahtumatilat

® Frenckell, Frenckellin aukio ja ravintola Piha
G Livelab

Kulttuurikeskus Laikku ja Laikun lava
Vanha kirkko

Kulttuuriravintola Kivi

seka naiden toimijoiden valiset piha-alueet

Toteutus ja tyonjako

Maailmantango-festivaalin oli tarkoitus toimia koko tapahtuman
vastuullisena tuottajana.

Frenckell, Frenckellin aukio ja
ravintola'Piha

G Livelab
Laikun
lava

Kulttuurikeskus
Laikku

Vanha kirkko

Kulttuuriravintola
Kivi



Festivaalin vastuulla olivat tilavaraukset, luvat, ohjelma ja
esiintyjat, tekniikka, catering, somistus, opastus, valvonta ja muut
suurtapahtuman tuotantoon liittyvat toimet. Pirfestin roolina oli
linkittaa eri osapuolet keskenaan, dokumentoida seka toimia
ohjaavana tahona.

Life-kongressi ja Tampereen yliopiston kongressitoimisto
hyvaksyivat kokonaisehdotuksen tiloista ja toteutuksesta ja
toimivat linkkina kongressivieraiden suuntaan. Tarkoitus oli,
etta Tango for Life -tapahtuma olisi sisallytetty osaksi varsinaista
kongressiohjelmaa. Ajatuksena oli myds, etta kongressi olisi
tuonut kongressin sisallot entista laajemmin suuren yleisén
tietoisuuteen jarjestamalla omaa ohjelmaansa keskustaan seka
jarjestamalla avoimia yleiséluentoja ja koululaisille suunnattuja
maksuttomia tiedeluentoja saman paivan aikana.

Tapahtuman markkinointiin ja viestintaan olisivat osallistuneet
yhdessa kaikki osapuolet, kukin omille kohderyhmilleen:

Kongressijarjestajat > kongressiosallistujat

Maailmantango » oma festivaaliyleisd
Pirfest ja Visit Tampere > suuri yleisd

Visuaalinen llme | Maria Atosuo

Tapahtuman suunnitteluun osallistui ydintiimin lisaksi monia yh-
teistydokumppaneita, kuten Tampereen kaupunki, Kulttuurikeskus
Laikku, Tampereen seurakunnat, Tampereen Teatteri, Tampereen
taiteilijaseura ja alueen ravintolatoimijoita seka tapahtumateknii-
kan ammattilaisia.

Tango for Life -tapahtumaan suunniteltu ohjelma:

18.00-19.30 Kongressivieraiden paivallinen eri teemaravintoloissa

* alueet somistettu teemoittain:

Wine Village, Jazz Club and Beer Garden

* sisaanpaasy kongressi-badgella

18.00-22.00 Kulttuuriohjelmaa alueen kolmessa teemaravintolassa
seka Kulttuurikeskus Laikussa ja Vanhassa kirkossa

19.00 Yleistilat ja ruokakarryt aukeavat kaikille (kohtuuhintaista
katuruokaa)

19.30-22.00 Laikun lava toimii paalavana, jossa esityksia lapi illan
19.30 Catering-alueet avautuvat myos yleisolle

22.00-01.00 Jatkobileet G Livelabin Jazz Clubilla ja viinikylassa seka
Tango Milonga ravintola Teerenpelissa

Katso koko esiintyjasuunnitelma tasta

“Science and the arts have much in common,
yet the two communities operate in isolation.
And neither is properly understood by the
general public, even though neither can

exist without public support and funding.
Bringing together all of thesc interest groups
helps all of us to appreciate our common
humanily and renew the goals we all share.”

Howard Jacobs
Professor of Molecular Biology | University of Tampere


https://drive.google.com/file/d/1izYG5KD_arTGoHLfHsc72lfZHPGoTQEm/view

lango for Life — Kongressin muu sosiaalinen ohjelma:

Hyvin alkaneesta yhteistyosta innostuneena kongressijarjestaja
halusi tarjota Pirfestin jasenfestivaaleille mahdollisuutta
toteuttaa koko kongressin sosiaalinen ohjelma. Ohjelmaa
tarvittiin ison paatapahtuman lisaksi kolmelle illalle,
Mmaanantaista keskiviikkoon.

Jasenfestivaalit suunnittelivat kullekin illalle kaksi

vaihtoehtoista ohjelmaa, joiden lisaksi tarjolla oli
Mmyos saunomista, uimista ja metsaretkeilya.

Varsinaiset iltaohjelmat:

Monday ‘Tuesday

GLAMOROUS COOL

Tuulensuu Palace Museum Centre Vapriikki
Contemporary circus, Industrial history, exhibitions,
show & dinner visuals & movement
ORIGINAL REFRESHING

Valkeakoski Viikinsaari Island

1950’'s dance pavilion by the lake, Boat ride to Viikinsaari island,
Finnish traditions and music folk music, dance & sauna

Wednesday

SKY HIGH

Various rooftop restaurants
Finnish dinner night with a rooftop
view over the city

INDIE
Tulikamari and Telakka
Local folks, live bands & dj

EXPLORING ARTS

Finlayson Area, Mdltinranta,
Stable Yards, and other venues
Museums & galleries open with
belated hours

Koko alkuperainen ohjelmaesitys loytyy taalta

Ajatuksena oli, etta kukin festivaalivieras olisi ilmoittautumisen
yhteydessa valinnut ja maksanut haluamansa aktiviteetit.


https://drive.google.com/file/d/1FWWjYrawbCq31XkFMR0TCD2dRi29rOMF/view?usp=share_link

Tieteen ja taiteen tuotteistaminen,
osallistamalla uudenlaista

sisaltoa kaikenikaisi

yopajoissa syntyi myds uudenlaisia, osallistavia ja
tiedetta ja taidetta yhdistelevia ideoita. Mukaan
mahtui villejakin ajatuksia ja kekseliaita tapoja

kehittaa ja elavoéittaa tapahtumia!

Kongressien ja festivaalien kehitys- ja

yvhteistyoideoita

Biisinteko-workshop + kappaleen esitys koko joukolle
Festival goes University, "Kampus Jazz"
Kongressivieraille festaripassi otsikolla "Scientist”
Tieteilijavieraita festariohjelmaan

Festivaaliartisteille paasy kongressiin tai osaan siita
Tutkijoille: "sano se niin, etta lapsikin ymmartaa”,
oman tutkimuksen popularisointi -tyopaja
Tampereen oma pop-up Heureka

Lapset ja vanhukset mukaan tieteen popularisointiin
"Tiede tulee iholle”, kasvomaalausta koko perheelle
Tieteilijat puhumaan kaupunkilaisille "kansankielella”
Kaupungin kiinnostavat tieteilijat kansan tietoisuuteen
(kongressista riippumatta)

Viestinla ja markkinointi

Manuaali tiede- ja taidetapahtuman yhteistydohon
Lyhyt ja innostava mainosvideo

Oma paketti eri kohderyhmille, eri sisalloin:
festarivieras/kongressivieras/suuri yleisdé
Kongressijarjestajan paketti: vieras valitsee haluamansa
kokonaisuuden

Kongressien visuaalinen ilme yhteen festivaalin kanssa
Kongressifestaritapahtuman oma hashtag »
kansainvalinen tunnettuus

Viestintdan yhteisia aiheita » kokonaisuus, jossa tiede ja
taide yhdistyvat

Referenssit, kokemukset ja kdytannoén esimerkit

osaksi viestintaa

Turvallisuudesta viestiminen taiteen keinoin

"Kysy mita vaan tieteesta” chat tai muu foorumi
Tamperelaisten kongressien yhteinen profiloituminen -
erottuminen maailmalla



Faupunki & ympiiristo

Kongressi osaksi kaupungin arkipaivaa: miten tiede
nivoutuu elamaan?

Valotaideteos: Tanssivat molekyylivalot

Uusia yhteistydavauksia ja kumppanuuksia, tiedetta ja
taidetta yllatyksellisissa ymparistoissa

Tieteen nakyminen kaupunkikuvassa, esim.
graffititaiteessa (perinteisten rajojen rikkominen)
Keskustassa aina auki oleva avoin foorumi, jossa
kaupunkilaiset voivat tavata toisiaan, kokea taidetta;
tutustua tieteeseen ja toisiinsa, rentoutua, opiskella ja
kokea hienoja juttuja maksutta

Parayttava ja erottuva kongressikokemus Tampereella
Kongressisessiot luontoon, kavelyseminaari tai -tyopaja
esim. Sorsapuistossa Tampere-talon vieressa
Tapahtumakaupunki tutuksi paikallisoppaan opastuksella

Sulauttaminen, yllitys, uuden lnominen

Mahdollisuus majoittua suomalaisen tieteilijan,
taiteilijan tai kaupunkilaisen luona °

Nakokulmia avaavaa, mieleenpainuvaa, rentouttavaa
ja yllattavaa sosiaalista ohjelmaa, joka painuu
mieleen ja tuntuu merkitykselliselta
Odottamattomia kaanteita kongressiin

Elamys yliopistolla: tanssijat tulee, puskaradio soi!
Workshopit: taiteilijat & tieteilijat yhdessa
Ratikkaan molekyylirunoja

Taide ja tiede elaman edellytyksina: mita olisi
maailma ilman naita?

Inspiraatiota keskusteluun taiteen keinoin

Luovat tilat tieteen kayttéon

Luovat nakodkulmat ja kumppanit
kongressiohjelman suunnitteluun

Tieteilijoiden ravistelu pois totutuista sabluunoista



FESTIVAALIT

ASIANTUNTIJANA

estivaalituottajat ovat vahvoja tapahtumatuotannon

ammattilaisia, joilta Idytyy tietamysta, ammattitaitoa

ja verkostoja erilaisten tapahtumien jarjestamiseen.
Monet festivaalit tarjoavat mielelldadn maksua vastaan vahvaa
asiantuntijuuttaan seka tuotanto-osaamistaan my®és erilaisten
tiede- ja yritystapahtumien jarjestelyihin.

Osa festivaaleista tarjoaa tuotanto-osaamistaan ymparivuotisesti
erilaisiin tapahtumiin, kuten kokouksiin, kongresseihin, messuille,
koulutuksiin, Tyky-paiviin, kutsuvierastilaisuuksiin, firmojen
pikkujouluihin ja kesapaiville, erilaisiin avajaistilaisuuksiin tai
vaikkapa tutkimustulosten esittelyyn.

Osa festivaaleista tarjoaa raataloityja palveluita erilaisille
ryhmille tapahtuman aikana, joko festivaalialueella tai
yksityistilaisuuksina.

Festivaalien erityisosaamisalueita ovat esimerkiksi:

tapahtumatuotanto

ohjelmasuunnittelu

tapahtumatilojen ja alueiden suunnittelu,
rakentaminen ja somistus

lupaprosessit

tapahtumaviestinta

catering

AV- ja esitystekniikka

taiteellinen sisalto ja esiintyjaverkostot

Myos Pirfest tarjoaa asiantuntijuuttaan ja palveluita erilaisille
organisaatioille ja toimii verkoston yhteisena edustajana
tyoryhmissa ja hallintoelimissa, kuten Tapahtumateollisuus ry,
Visit Tampere ja Tampereen kauppakamari.



Kuva | Katja Ritvanen

Festivaalit
kumppanina

apahtumasponsorointi on tehokas markkinointi-

viestinnan keino, jonka vahvuus on siina, etta silla

voi herattaa tunteita ja mielleyhtymia, joihin mikaan
muu markkinointikanava ei pysty.

Usein luullaan, etta sponsoroinnin idea on nakyvyys, mutta
paaasia on tuottaa asiakkaille, omalle henkilokunnalle tai
muulle valitulle kohderyhmalle ikimuistoisia elamyksia.
Nakyvyys tulee sivutuotteena.

Miksi yritykset hyédyntavat kulttuuria markkinoinnissaan ja
viestinnassaan?

® Kulttuuri tarjoaa monipuolisen ja tunnetasolla voimakkaan
alustan onnistuneelle kumppanuudelle ja markkinoinnille

@ Kulttuurin sponsorointi on kustannustehokasta
markkinointia, kunhan kumppaniyritys suunnittelee
yhteistyon palvelemaan kaupallisia tavoitteitaan

® Kulttuurin avulla tavoitetaan selkeat kohderyhmat
(esim. naiset 35-65 v.)

Mita vastineita yhteisty6 voi sisadltaa?

® Oikeudet (logo, status, videot ja valokuvat ym.)
® Nakyvyys (tapahtumassa, mainonnassa,
some-markkinoinnissa ym.)

Viestinta (tiedotteet, tiedotustilaisuudet,
some-viestinta ym.)

Promootiot (ennen tapahtumaa ja sen aikana)
Paasyliput

Hospitality-palvelut

Ainutkertaiset elamykset (esim. taiteilijatapaaminen,
kurkistus kulisseihin)

VIP-tilat yrityksen kayttoon

Henkildkunta

® Muut vastineet



Miten edeta,
jos yhteistyo
kiinnostaa?

iinnostaisiko Sinua kuulla lisaa Pirkanmaan

festivaalien asiantuntija- ja tapahtumapalveluista

tai kumppanuuksista? Vai oletko jo suunnitelmissasi
pitkalla ja etsit kumppaniksi toimivinta tapahtumaa?

Koko verkoston festivaalikirjon |6ydat Pirkanmaan festivaalin
verkkosivuilta osiosta Festivaalit.

Festivaaleihin kannattaa olla suoraan yhteydessa, mikali
esimerkiksi raataloity rynmavierailu, ohjelmapalvelu tai
tapahtumakumppanuus kiinnostaa.

Valmiita festivaalien ohjelmaehdotuksia |6ydat verkkosivujen
osiosta Yhteystiedot. Sivuilla voit jattaa myos tarjouspyynnon
sinua kiinnostavasta ohjelmasta.

Tapahtumapalvelut -sivuilta |6ydat yhdistyksemme
henkiléston tiedot. Meilta voi tiedustella esimerkiksi
puheenvuoroa tai konsultointia tapahtumatuotantoon,
-markkinointiin tai verkosto- ja hankeasioihin liittyen.

Lue lisdd: www.pirkanmaanfestivaalit.fi



https://www.pirkanmaanfestivaalit.fi/festivaalit/
https://www.pirkanmaanfestivaalit.fi/tietoa-meista/yhteystiedot/
https://www.pirkanmaanfestivaalit.fi/tapahtumapalvelut/
http://www.pirkanmaanfestivaalit.fi

KAYTANNON
OHJEITA
FESTIVAALEILLE

akiintuneille festivaalille ja muille tapahtumille

yritykset seka kongressit tarjoavat

yhteistyokumppaneina mahdollisuuden
tuottaa elamyksia ja sisaltdja oman ohjelmiston
ulkopuolella.

Yhteistyo tuo festivaaleille:

uusia yleisoja

tuloja

ymparivuotista toimintaa

uusia yhteistydétahoja ja -mahdollisuuksia
mahdollisuuksia tyollistaa taiteilijoita
brandaysta, tunnettuutta

Tunne oma tapahtumasi

Jotta voit ryhtya kehittamaan oman tapahtumasi
palvelutuotteita ja etsimaan uusia asiakkaita, on sinun
tunnettava tapahtumasi nykytilanne ja tarpeet.

Mita? Missa? Milloin? Kenelle? Miten? Miksi?

Ensisijaiset kohderyhmat

Toissijaiset kohderyhmat

Sisaiset kohderyhmat

Miten kohderyhmat ohjaavat suunnittelua?

Mika kiinnostaa kohderyhmia, mika saa
tulemaan tapahtumaan?

Millaista markkinointiviestintaa kohderyhmille ja
missa kanavissa?

Muista erityisryhmat, liikuntaesteiset,
ensikertalaiset



ohdi oman tapahtumasi kehitystarpeita: onko

tapahtumalla tarvetta, kykya, halua ja resursseja

tarjota ohjelmasisaltdja ja tuotanto-osaamista uusille
asiakasryhmille? Tata suunniteltaessa on hyva hahmottaa ja
kayda lapi ainakin seuraavia asioita:

onko tapahtumalla halukkuutta ja mahdollisuus toteuttaa
tuotantoja festivaalin ulkopuolella?

onko tapahtumalla kiinnostusta ja valmiutta tuotteiden
paketointiin?

kiinnostaako yhteistyd Tampereella jarjestettavien
kongressien kanssa tai yhteistyd esim. Tampereen
yliopiston muiden tapahtumien kanssa?

kiinnostaako yritysyhteistyo tai kumppanuudet, joissa
tapahtumasi tarjoaa ohjelmatuotantoa yrityksen tarpeisiin?
mihin vuodenaikaan yhteistydon tekeminen voisi olla
mahdollista, oman festivaalin aikana, sesongin
ulkopuolella vai seka etta?

kuinka isoja tuotantoja on mahdollista toteuttaa yksin tai
yhteistydssa esim. toisen festivaalin, tapahtumapaikan tai
ammattimaisen tapahtumatoimiston kanssa?
onnistuvatko pelkat ohjelmasisallot vai koko ilta
tarjoiluineen, kuljetuksineen, ilmoittautumisineen jne?

Tapahtuman
tarpeet ja
mahdollisuudet



Oman
crityisosaamisen
tunnistaminen

iten juuri sinun tapahtumasi poikkeaa
muista kilpailijoista, mitka ovat tapahtumasi
erityispiirteet?
esim. ohjelmasisalto, laatu, puitteet, miljoo,
oheispalvelut, kansainvalisyys ja saavutettavuus

Tuotteiden kiinnostavuus ja toimivuus

millainen oman tapahtumasi tuottama ohjelma
voisi sopia suomenkielisiin yritystapahtumiin tai
esim. yliopiston jarjestamiin tapahtumiin?
millaista ohjelmaa voisit tuottaa kansainvalisiin
kongresseihin tai yritystapahtumiin?

voisiko tapahtumasi kiinnostaa kotimaisia tai
kansainvalisia vapaa-ajan ryhmia?

Tapahtumalle sopivat yhteisty6n muodot

millaiset yhteistydmuodot ovat mahdollisia oman
tapahtuman ollessa kaynnissa? Esim. pelkka
lippuyhteistyo, yksityistilaisuudet, tyopajat,
ekskursiot, muut kumppanin kohderyhmalle
raataloidyt ohjelmat joko tapahtumassa tai sen
ulkopuolella

millaiset yhteistydbmuodot ovat mahdollisia oman
tapahtumasesongin ulkopuolella?

Yhteisty6 sidosryhmien ja/tai toisen festivaalin kanssa

minkalaisia yhteistyokumppaneita festivaalillasi on
jo olemassa?

mita uusia kumppaneita voisit tarvita?

voisiko muista festivaaleista |6ytya sopivia tyopareja
tapahtumatuotantoon tai vaikkapa viestintaan?
voisiko kongressi- tai yritysyhteistyota tehda
yhdessa toisen festivaalin kanssa?



Tapahtumaprofiili ja
tapahtuman
tuotekortti

apahtuman tuotekortin rakentamiseen kannattaa

uhrata aikaa ja vaivaa, silla se on pitkaikainen ja

hyodyllinen tydkalu tapahtuman markkinointiin ja
esittelyyn.

Kirjoita yksi kertova lause, josta kay ilmi tapahtuman
nimi, ajankohta ja lyhyt luonnehdinta.

Kerro, mista osa-alueista tapahtumasi koostuu.

Voit pohtia kysymysta yksittaisten kavijoiden
nakdkulmasta tai laajemmin.

a) omalla paikkakunnalla?
b) Suomessa?
c) kansainvalisesti?



7. Mika on tapahtumasi ydinkohderyhma?
Mita muita kavijaprofiileita tunnistat?

8. Millaisia ihmisia tapahtumasi haluaa tavoittaa
tulevaisuudessa?

Ketka jaavat talla hetkella tavoittamattomiin?
Miten tulevaisuus vaikuttaa asiakaskuntaan?

9. Mika saa valitsemaan juuri tdman tapahtuman ja
saapumaan uudelleen

a) kotimaisen/paikallisen osallistujan nakékulmasta?
b) kansainvalisen osallistujan nakékulmasta?

10. Mika tekee tapahtumastasi hyvan kumppanin?

Pohdi kysymysta yhteistydkumppanin nakdkulmasta
(yritys, kongressi, rahoittaja tms.). Osatekijéina

voivat olla esim. tunnettuus, arvostus, talous, vakaus,
osaaminen, kokemus aiemmista yhteistoista.

11. Mitka ovat tapahtumasi tarkeimmat arvot ja
vastuullisuuslupaukset?
Mika ohjaa toimintaa? Mihin tekoihin tapahtumasi
sitoutuu?
Mita edellytat kumppaneilta?

12. Etsi 3-5 tapahtumaasi parhaiten ilmentavaa
hyvatasoista kuvaa ja logo




Ideasta
tuotteeksi

mita tuotteita voit tarjota yritys- tai kongressiryhmille
paasylipun ohella? (esim. taitelijatapaaminen,
backstage-vierailu, opastus, tyopaja, catering, festaripaita)
mieti, mitka ovat parhaat palvelut alueella ja tee niista
laadukas kokonaisuus

pohdi, voidaanko palvelu toteuttaa myds englanniksi
kayta asiantuntevia kumppaneita palveluiden
toteuttamiseen

varmista, etta kaikilla osapuolilla on ymmarrys asiakkaiden
tarpeista

maarita milloin paketti on saatavilla

maarittele, kuka pakettia myy, miten ja kenelle

Kuvaile tuotteesi sisilto selvisti:

kerro tuotekuvauksessa asiakkaalle, mika tekee juuri
tasta tuotteesta ainutlaatuisen

anna tuotteesta mahdollisimman kattavat tiedot
kerro myds tuotteen hinta

kuvaa kenelle tuote sopii (yksittainen matkailija vs.
ryhmatuote, kotimainen vs. kansainvalinen)
ilmoita minimi- ja maksimiosallistujamaara
maarittele tuotteen saatavuus: esimerkiksi
festivaalin ajankohta tai ymparivuotisesti

tuo esiin palvelutuotteen vastuullisuuteen liittyvat
nakokulmat

maarittele mahdolliset rajoitukset

(ikaraja, kieli, fyysinen saavutettavuus)



Budjetointi ja
hinnoittelu

iin festivaalilipun kuin erillisen "ulos myytavan” tapah-

tumatuotteen, hinnoittelu lahtee useimmiten budje-

toinnista. Budjetointiin on olemassa erilaisia valmiita
ohjelmia ja malleja, mutta tuttu, turvallinen Excel toimii aina.
Hyvin laadittu budjetti toimii myos projektisuunnitelmana.

Talouden kannalta lopputuloksessa vain kateen jaavilla euroilla
on merkitysta, joten mieti jo ideointivaiheessa myos ansainta.
Tuloihin pitaa suhtautua realistisesti. Tulot ovat budjetoin-
tivaiheessa aina ennuste, ja menoja tulee kyeta tarvittaessa
karsimaan sita mukaa kun tulojen maara tarkentuu.

Tyypillisia kuluja tapahtumassa

Tapahtumatila ja siihen liittyvat kustannukset
Erilaiset luvat ja turvallisuuteen liittyvat kustannukset
Tapahtumatekniikan kulut

Erilaiset rakenteet ja kalusteet seka somistus ja
naihin liittyvat tyot

Ohjelma ja esiintyjakulut, matkustaminen,
majoittuminen ja muu "hostaus”

Markkinointi ja tapahtumamateriaalit painettuna tai
sahkdisina

Catering

Tapahtumahenkilokunta

Ennakkotuotanto



Laadi budjetti tarkasti I

©® Jaottele pakolliset kulut ja sellaiset kulut, jotka '
voidaan toteuttaa budjetin niin salliessa

©® Tarkeata huomioida ihan kaikki liiketoiminnan kulut

© Paivita budjettia aina kun tulee muutoksia

® Huomioi kaikki tyosta aiheutuvat kulut, kuten TyEl-
vakuutusmaksut ja muut sivukulut - myos vapaaehtoiset
maksavat

® Ole koko ajan karryilla kuluista ja tunneista

©® Sopimus-, maksu- ja peruutusehdot ovat isossa roolissa

©® Vaikka oletat tietavasi hintatason, kannattaa aina
tarkistaa paivan hinnat kumppaneilta

Mikali budjetoit tapahtumapalvelua suoraan asiakkaalle:

® Ole aina valmis kertomaan asiakkaalle, mista kulut
muodostuvat

©® Muista kertoa maksu- ja peruutusehdot myos asiakkaalle:
huomioi erityisesti myds, jos alihankkijoiden ehdot
poikkeavat sinun ja asiakkaan valisesta sopimuksesta

® Kumppani tarvitsee aikaa, jotta saat parhaan mahdollisen
tarjouksen: ota siis kumppanit mukaan mahdollisimman
aikaisessa vaiheessa




Tapahtuma-

palveluiden
markkinointi

ryhmille

Kuva | Carolin Buttner / Tampereen Teatterikesa

un markkinoit tapahtumapalveluasi ryhmille tai
organisaatioille, sinun on tunnettava asiakas ja hanen
tarpeensa: kenelle ollaan myymassa, kuka tekee

valinnat, millaisia toiveita ja tavoitteita on ja kenelle asiakas on
vastuussa. Paatokseen vaikuttavat yleensa aina myos henkil6-
kohtaiset syyt.

Selvita etukateen, ketka ovat asiakkaan kohderyhmalaisia,
mita tavoitteita asiakkaalla on yhteistyosta, minkalaisia arvoja
asiakas edustaa ja minkalainen vaikutus yhteistyo6lla voi olla
yrityskuvaan.

Rakenna tarjottava palvelu seka budjetti esitettavaan muotoon.
Esityksessa voit kuvituksella tai videolla synnyttaa mielikuvia.
Sailyta esityksessa punainen lanka ja mieti viela jotain yllatta-
vaa extraa aiemmin toivotun paalle. Huolellisesti toteutettu
tarjous antaa kuvan luotettavasta kokonaispalvelusta.

Kokoa myyva esittelymateriaali, josta ilmenee:

tapahtuman perustiedot ja kavijamaara
tapahtuman ydin ja arvot

millaisia elamyksia tapahtumasi tarjoaa

mitka ovat tapahtuman teemat tai puheenaiheet
mita kohderyhmia tapahtuma tavoittaa

miten ihmiset tavoitetaan (elamykset, kanavat,
kontaktimaarat) » tee mediakortti

millainen tapahtuma on yrityksen markkinoinnin
nakokulmasta: keskeiset markkinointipaikat ja
milta ne nayttavat

millaisia eri kumppanuusmalleja tapahtumalla on tarjolla
muista hyodyntaa kuvia!



TAPAHTUMA-
PALVELUIDEN
MARKKINOINTI-
A
MYYNTIKANAVIA

Festivaalin olemassa oleva asiakaskunta Idytaa uudet palvelut
parhaiten tapahtuman omilta verkkosivuilta.

www.pirkanmaanfestivaalit.fi/tapahtumapalvelut

Pirkanmaan festivaalit lanseerasi Kongressifestivaalihankkeen
tuloksena uuden palvelutuotesivuston, josta |dytyy jasenfesti-
vaalien tarjoamia tapahtumapalveluita ryhmille.

Palveluun voi jattaa myds tarjouspyyntdja.

https://datahub.visitfinland.com

Datahub on Visit Finlandin hallinnoima tietokanta, johon suo-
malaiset matkailu- ja tapahtuma-alan yritykset voivat tallentaa
tiedot yrityksestaan seka tarjoamistaan tuotteista ja palveluista.

www.kulttuuripankki.fi

Kulttuuripankki on Tampereen kaupungin yllapitama uusi
maksuton palvelu, josta ldytyvat pirkanmaalaiset kulttuurin ja
taiteen tekijat seka heidan tilattavat palvelunsa. Palveluun voi
jattaa myos tarjouspyyntoja.

www.bokun.io

Matkavarausalusta Bokun tarjoaa monipuolisen myyntikanavan
ja varausjarjestelman ohjelmapalveluiden tarjontaan ohjelma-
palvelu- ja matkailuyrityksille.


http://www.pirkanmaanfestivaalit.fi/tapahtumapalvelut
https://datahub.visitfinland.com
http://www.kulttuuripankki.fi
http://www.bokun.io

Kuva | Laura Vanzo / Visit Tampere
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https://www.youtube.com/watch?v=X_UB5dzHAIE

Videota voivat vapaasti hyodyntaa myos erilaiset yritykset ja
tiedeyhteisot esimerkiksi markkinoidessaan Tampereen seutua
tapahtuma- tai matkailukohteena.

https://bit.ly/vihreafestivaali
Oppaasta loytyy apua ja vinkkeja ymparistovastuullisen
tapahtuman tuottamiseen.

esim. https://www.tapaus.fi/co2-laskuri

https://visittampere fi/yrityksille/palvelut-yrityksille/
digitaalisuus

https://www.businessfinland.fi/492aef/globalassets/julkaisut/
visit-finland/tutkimukset/2021/vf-kulttuurimatkailun-
tuotesuositukset-2021.pdf

https://www.businessfinland.fi/4a7fOd/globalassets/finnish-
customers/02-build-your-network/visit-finland/julkaisut/
vf-kansainvalistymiskriteerit-2021.pdf


https://www.youtube.com/watch?v=X_UB5dzHAiE
https://bit.ly/vihreafestivaali
https://www.tapaus.fi/co2-laskuri
https://visittampere.fi/yrityksille/palvelut-yrityksille/digitaalisuus
https://visittampere.fi/yrityksille/palvelut-yrityksille/digitaalisuus
https://www.businessfinland.fi/492aef/globalassets/julkaisut/visit-finland/tutkimukset/2021/vf-kulttuurimatkailun-tuotesuositukset-2021.pdf
https://www.businessfinland.fi/492aef/globalassets/julkaisut/visit-finland/tutkimukset/2021/vf-kulttuurimatkailun-tuotesuositukset-2021.pdf
https://www.businessfinland.fi/492aef/globalassets/julkaisut/visit-finland/tutkimukset/2021/vf-kulttuurimatkailun-tuotesuositukset-2021.pdf
https://www.businessfinland.fi/4a7f0d/globalassets/finnish-customers/02-build-your-network/visit-finland/julkaisut/vf-kansainvalistymiskriteerit-2021.pdf
https://www.businessfinland.fi/4a7f0d/globalassets/finnish-customers/02-build-your-network/visit-finland/julkaisut/vf-kansainvalistymiskriteerit-2021.pdf
https://www.businessfinland.fi/4a7f0d/globalassets/finnish-customers/02-build-your-network/visit-finland/julkaisut/vf-kansainvalistymiskriteerit-2021.pdf

tietoa tapahtumajarjestajille:
https://www.tampere.fi/ftapahtumajarjestajille

projektinhallinta:
https://trello.com

TapahtumatY6n projektinhallinta:

https://www.smartsheet.com

helpottajia .oz

tapahtumahallinta:
http://www.lyyti.com/fi

tapahtumanhallinta:
https://www.eventilla.com

tapahtumahallinta:
http://www.dataprisma.fi/fin/kongressi.html

verkostoituminen:
https://www.brella.io

osallistaminen:
https://screen.io/en

osallistaminen:
https://kahoot.com/what-is-kahoot

osallistaminen
https://www.innoduel.com/fi

osallistaminen:
https://www.mentimeter.com

tapahtumatilahakemisto:
https://venuu.fi

tapahtumatilahakemisto:
https://meetingpackage.com/fi


https://www.tampere.fi/tapahtumajarjestajille
https://trello.com
https://www.smartsheet.com
https://severa.visma.fi/
http://www.lyyti.com/fi
https://www.eventilla.com
http://www.dataprisma.fi/fin/kongressi.html
https://www.brella.io
https://screen.io/en
https://kahoot.com/what-is-kahoot
https://www.innoduel.com/fi
https://www.mentimeter.com
https://venuu.fi
https://meetingpackage.com/fi
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